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Dalyko anotacija 

 

Audiovizualinių medijų teorijos – pasirenkamasis komunikacijos ir informacijos mokslų  

doktorantūros  studijų  dalykas,  kurio  metu  doktorantai nagrinėja aktualias istorines, teorines, 

praktines ir metodologines audiovizualinių medijų (kino, TV, žaidimų, konvergencinių medijų, 

socialinių medijų, audiovizualinių archyvų) teorijos problemas, reflektuojamas klasikiniuose ir 

šiuolaikiniuose akademiniuose veikaluose. Audiovizualinių medijų problematika tampriai 

susiejama su politinės ir masinės komunikacijos, medijų filosofijos, sociologijos ir kultūros 

teorija.  

 

Dalyko  tikslas:  
- išanalizuoti audiovizualinių medijų teorijos vietą masinės, vizualinės ir politinės 

komunikacijos teorijų kontekste, išryškinant pagrindines audiovizualinių medijų teorijos 

kryptis, autorius, mokslines ir metodologines problemas; 

- lavinti doktorantų kritinius, analitinius gebėjimus, vertinant ir analizuojant istorines arba 

šiuolaikines audiovizualinių medijų situacijas ir problemas, pasitelkiant medijų teoriją.  

 

Dalyko siekiniai 

 

Ugdomi gebėjimai analizuoti ir kritiškai vertinti audiovizualinės komunikacijos ir 

audiovizualinių medijų teorijos problemas plačiame komunikacijos mokslų ir kitų mokslo 

krypčių kontekste; susieti istorinius, technologinius, politinius, socialinius ir kultūrinius 

audiovizualinių medijų raidos procesus ir jų teorinę refleksiją.  

 

Dalyko tematikos: 

 

1. Audiovizualinių medijų teorijos vieta masinės komunikacijos, politinės komunikacijos 

vizualinės komunikacijos teorijų kontekste. 

2. Klasikinės kritinės masinių medijų teorijos  (Siegfried Kracauer, Theodor Adorno, Walter 

Benjamin, Guy Debord) 

3. Politinė audiovizualinių medijų ekonomija  

4. Masinė kultūra, masinės medijos ir įžymybės.  

5. Audiovizualinės medijos, bendruomenė ir tapatybė. 

6. Episteminė audiovizualinių medijų (audiovizualinių archyvų, kino, TV, žaidimų, video) 

vertė.  

7. Etikos, vertybių, ideologijos problematika audiovizualinėse medijose.  



   

 

   

 

8. Medijų aktyvizmas ir piliečių audiovizualinės medijos.  

9. Populizmas, propaganda ir konspiracija audiovizualinėse medijose.  

10. Audiovizualinių medijų (kino, TV, žaidimų) žanrai  ir jų dinamikos. 

11. Audiovizualiniai archyvai, katalogai ir audiovizualinio turinio kuravimas.  

12. Medijų konvergencija ir divergencija skaitmeninių medijų laikais.  

13. Audiovizualinio turinio cirkuliavimas socialinėse medijose ir internete. 

14. Naujųjų medijų įtaka socialiniams santykiams ir komunikacijai. Virtualioji kultūra. 

Tinklaveikos medijų funkcijos visuomenėje. Vizualumo dominavimas tinklaveikos eroje. 

15. Nacionalinės, postnacionalinės, globalios audiovizualinės medijos.  

16. Audiovizualinių medijų auditorijų sampratos ir jų kaitos. 

 

Studijų metodai 

 

1. Individualios konsultacijos su dalyką kuruojančiais dėstytojais.  

2. Individualus mokslinės literatūros studijavimas ir mokslinio referato rengimas pagal dalyką 

kuruojančių dėstytojų suformuluotus klausimus. 

 

Vertinimo metodai 

 

1. Mokslinis referatas (30 000 – 40 000 spaudos ženklų) dalyką kuruojančių dėstytojų 

suformuluotų klausimų pagrindu.  

2. Diskusija žodžiu mokslinio referato pagrindu.   

 

PASTABA: Studijuojamos  literatūros  sąrašą  sudaro  dalyką konsultuojantys dėstytojai 

kiekvienam doktorantui individualiai, atsižvelgdami į doktoranto disertacijos  temą. Į tokį  

sąrašą įtraukiami svarbiausi veikalai, apibrėžiantys disertacijai aktualias pagrindines sąvokas, 

teorinius ir metodologinius klausimus.  
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