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Dalyko anotacija

Audiovizualiniy medijy teorijos — pasirenkamasis komunikacijos ir informacijos moksly
doktoranttiros studijy dalykas, kurio metu doktorantai nagrinéja aktualias istorines, teorines,
praktines ir metodologines audiovizualiniy medijy (Kino, TV, zaidimy, konvergenciniy medijy,
socialiniy medijy, audiovizualiniy archyvy) teorijos problemas, reflektuojamas klasikiniuose ir
Siuolaikiniuose akademiniuose veikaluose. Audiovizualiniy medijy problematika tampriai
susiejama su politinés ir masinés komunikacijos, medijy filosofijos, sociologijos ir kultiiros
teorija.

Dalyko tikslas:

- isanalizuoti audiovizualiniy medijy teorijos vieta masinés, vizualinés ir politinés
komunikacijos teorijy kontekste, iSrySkinant pagrindines audiovizualiniy medijy teorijos
Kryptis, autorius, mokslines ir metodologines problemas;

- lavinti doktoranty kritinius, analitinius gebéjimus, vertinant ir analizuojant istorines arba
Siuolaikines audiovizualiniy medijy situacijas ir problemas, pasitelkiant medijy teorija.

Dalyko siekiniai

Ugdomi gebé¢jimai analizuoti ir kritiSkai vertinti audiovizualinés komunikacijos ir
audiovizualiniy medijy teorijos problemas placiame komunikacijos moksly ir kity mokslo
kryp¢iy kontekste; susieti istorinius, technologinius, politinius, socialinius ir kultlirinius
audiovizualiniy medijy raidos procesus ir jy teorine refleksija.

Dalyko tematikos:

1. Audiovizualiniy medijy teorijos vieta masinés komunikacijos, politinés komunikacijos
vizualinés komunikacijos teorijy kontekste.

Klasikinés kritinés masiniy medijy teorijos (Siegfried Kracauer, Theodor Adorno, Walter
Benjamin, Guy Debord)

Politiné audiovizualiniy medijy ekonomija

Masin¢ kulttira, masinés medijos ir jZymybés.

Audiovizualinés medijos, bendruomené ir tapatybé.

Episteminé audiovizualiniy medijy (audiovizualiniy archyvy, kino, TV, zZaidimy, video)
verte.

7. Etikos, vertybiy, ideologijos problematika audiovizualinése medijose.
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8. Medijy aktyvizmas ir pilieciy audiovizualinés medijos.

9. Populizmas, propaganda ir konspiracija audiovizualinése medijose.

10. Audiovizualiniy medijy (kino, TV, zaidimy) zanrai ir jy dinamikos.

11. Audiovizualiniai archyvai, katalogali ir audiovizualinio turinio kuravimas.

12. Medijy konvergencija ir divergencija skaitmeniniy medijy laikais.

13. Audiovizualinio turinio cirkuliavimas socialinése medijose ir internete.

14. Naujyjy medijy jtaka socialiniams santykiams ir komunikacijai. Virtualioji kulttra.
Tinklaveikos medijy funkcijos visuomenéje. Vizualumo dominavimas tinklaveikos eroje.

15. Nacionalinés, postnacionalinés, globalios audiovizualinés medijos.

16. Audiovizualiniy medijy auditorijy sampratos ir jy kaitos.

Studijy metodai

1. Individualios konsultacijos su dalykg kuruojanciais déstytojais.
2. Individualus mokslinés literatiiros studijavimas ir mokslinio referato rengimas pagal dalyka
kuruojanciy déstytojy suformuluotus klausimus.

Vertinimo metodai

1. Mokslinis referatas (30 000 — 40 000 spaudos zZenkly) dalyka kuruojanéiy déstytojy
suformuluoty klausimy pagrindu.
2. Diskusija zodziu mokslinio referato pagrindu.

PASTABA: Studijuojamos literatiros sarasg sudaro dalyka konsultuojantys déstytojai
kiekvienam doktorantui individualiai, atsizvelgdami j doktoranto disertacijos tema. | tokj
sgrasg jtraukiami svarbiausi veikalai, apibréZiantys disertacijai aktualias pagrindines sgvokas,
teorinius ir metodologinius klausimus.
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