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Medijy raidoje galime jzvelgti jvairiy désningumy. Jy atsiradima ir paplitima lémé naujos technologijos,

atsirades visuomeninis poreikis. Komunikacijos technologijomis siekta spartinti informacijos perdavima,

ieskota naujy kodavimo ir i§saugojimo laikmenose biidy. Siame tekste keliame klausima, kaip moderniose

audiovizualinése technologijose kito vieSosios ir privaciosios erdvés samprata, kaip medijos i$orinj pasaulj

perkeélé j namy erdve, o véliau émé propaguoti atsivérima ir mobiluma — privaciosios erdvés perkélima  iSore.

Siuos poky¢ius siesime su vyraujan¢iomis visuomenés tendencijomis.
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Ivadas

Medijy raidai biadingi sgveika ir perimamumas.
M. McLuhanas (2003) §j procesa vadina éjimu
pirmyn atbulomis, kai naujosioms medijoms
taikome senyjy suvokimg. P. Baranas techninés
pazangos raidg lygina su katedros statymu,
kai zmonés mirija akmenis ant seny pamaty,
manydami, kad butent jie pastaté katedra
(Naughton 2006).

Medijas sieja vadinamasis taisymo principas
(Bolter, Grusin 1999:19), nuolat skolinamasi i$
ankstesniy, perdaroma, performuojama, perfor-
muluojama, performatuojama. L. Manovichius
technologing modernizacija laiko procesu,
kuris i§rauna tai, kas yra jsiSaknije, iSvalo arba
sunaikina tai, kas apsunkina apytaka, ir pavercia
mainomu tai, kas buvo unikalu (Manovich
2009: 425).

R. Fidleris (1997) medijamorfoziy savokoje
pateikia jvairias ankstesniy medijy saveikos

konfiguracijas. Anot jo, skirtingos komunikaci-
jos formos sudaro darnig sistemg, kurioje kovo-
jama dél i$likimo. Naujosios formos neatsiranda
staiga ir savarankiskai, jos tarsi i$nyra i$ senuyjy,
o ankstesniosios turi prisitaikyti arba i$nyksta.

Tinkamo laiko arba susiklos¢iusiy ekonomi-
niy, socialiniy désningumy principas budingas
ne tik komunikacijos, bet ir kitoms tech-
nologijoms (malinas, garo masina, konve-
jeris). R. Chesnaiso (2001) nuomone, bet koks
iSradimas yra socialinio spaudimo rezultatas.
Vieni i§ jy paplito palyginti greitai (laikrodis),
kiti (optinis telegrafas) kurj laikg buvo uzmirsti
ir realizuoti tik praéjus keletui amziy. Vos
irastas popierius netrukus atsidaré Europoje,
taciau nepaplito. Ne itin sékmingas buvo ir
antrasis $ios technologijos sugrjzimas j Europa
per arabus X a. Tik XIII a. jis pradétas gaminti
ir naudoti.
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R. Debray (2000, 2001) | medijas zvelgia
kultaros ir technologijy santykio aspektu,
tirdamas, kaip viena raiska paveikeé kitg
arba platesniu pozitriu - kaip medija veiké
visuomene, Seima, socialinius jprocius ir san-
tykius. M. Castellsas (2005) medijy ir kulttros
ry$j vadina kreivy veidrodZiy atspindéjimo
sistema. Anot jo, medijos yra kultiiros raiska,
o kultara pirmiausia skleidziasi per medijy
teikiama medziagg.

Siame tekste vadovausimeés idéja, jog nau-
josios medijos patenka j konkrety istorinj
konteksta, kuriame yra svarbus technologiniy
poky¢iy ir visuomenés poreikiy rySys. Mums bus
svarbiis medijos taikymo (valstybés, komercinés,
privacios reikmés), jos sklaidos erdviy (vieSoji ar
privacioji) ir zmogaus santykio su medija (neju-
drumas ir mobilumas) aspektai. Kokie veiksniai
lemia, kad kalba, rastas, spauda yra individua-
laus naudojimo, optinis ir elektrinis telegrafas
pasitelkiami valstybés ir komerciniams tikslams,
o naujosios audiovizualinés technologijos tampa
$eimos medijomis? Kaip XIX-XX a. kinta pri-
vatumo ir vieSumo, namy bei iSorés samprata ir
kaip Sie poky¢iai susije su vyraujanciomis $eimos
ir gyvenimo bido tendencijomis?

Pazvelgsime, kaip vieSojo ir privataus gyveni-
mo kaita, gyvenimo ritmo poky¢iai veiké ko-
munikacijos technologijas. Ir, prieSingai, kokia
jtaka jos daré zmogaus jpro¢iams. Siuo pozitiriu
aptarsime svarbiausias XIX-XXI a. medijas -
nuo audiovizualinés raiskos iki skaitmeniniy
technologijy.

Temai atskleisti pasitelksime istorinj,
lyginamajj ir analitinj metodus.

Medijy funkcijy kaita

Moderniyjy medijy pranasas optinis telegrafas
ne tik padidina informacijos perdavimo greitj,
bet ir pasitelkia naujas komunikacijos charak-
teristikas. Turinys, kaip ir $nekamojoje kalboje,
kuriamas perdavimo metu, susiejamas rastas,
vizualioji plastika (semafory pozicijos), garso
moduliacijos (Morse’s abécélés signalai kai ku-
riems amzininkams priminé kalbos intonacijas).

C. Chappeo telegrafas Prancizijoje atsi-
randa XVIII a. pabaigoje valstybés moderni-
zavimo metu. Tuo pat metu kei¢iamas kalen-
dorius, maty sistema, reorganizuojamas keliy
tinklas. Auga susidoméjimas gamtos filosofija,
fizika, kuriami Zvaigzdziy stebéjimo prietaisai,
mokslinéje ir utopinéje literattiroje atsiranda
komunikacijos per atstumg idéja.

Naujoji technologija iesko atitikmeny religi-
joje (rysio su fiziskai nesanciu kiinu, angely
komunikacijos idéja). Pirma kartg inspiruojama
zmogaus tesiniy idéja — kanisky instrumenty
trakumus kompensuos dirbtinai sukurtos
priemonés (Wilkins 1707). Semaforai buvo
laikomi medinémis rankomis, teleskopai
(zitronai) - stiklinémis akimis. XX a. S. Freudas
iSplétos kompensacinio dialogizmo teorija,
teigiancia, kad, kurdamas komunikacinius pro-
tezus, zmogus tampa proteziniu dievu (Peters
2004). Véliau 8i idéja bus taikoma naujai
atsiradusioms technologijoms: fotografija ir
garso jra$ai pavaduoja atmintj, telefonas sustip-
rina klausg. Sekdamas komunikaciniy protezy
analogija, M. McLuhanas (2003) televizija laikys
centrinés nervy sistemos pratesimu.

Svarbi naujosios medijos charakteristika
yra ta, kad pirmg kartg atskiriamos perdavimo
ir priémimo erdvés, komunikuojantys asmenys
yra nutole vienas nuo kito. Optinis telegra-
fas pasitelkiamas valstybés konsolidavimo,
centrinés valdzios stiprinimo tikslais, véliau
paplinta birzos, prekybos komunikacijoje. Jis
dar netampa asmeninés komunikacijos priemo-
ne. Elektrinis telegrafas labiau bus pasitelkiamas
privaciai informacijai perduoti, tac¢iau turinio
analizé atskleidzia, kad XIX a. viduryje tik iki
penktadalio pranesimy skiriama asmeniniams
$eimos poreikiams (Flichy 1997).

XIX a. laikytinas naujyjy audiovizualiniy
medijy amziumi, asmeninés arba $eimos komu-
nikacijos pradzia, taciau medijy paskirties kaita
buvo lydima atsitiktinumy ir dvejoniy. Tiesa,
fotografija palyginti greitai pasuka individu-
alaus naudojimo keliu, viena pirmyjy metusi
is$ukj Gutenbergo eros radto komunikacijai ir
meninei rai$kai (statulai, tapybai, graviarai,
litografijai). Panasiai kaip anksc¢iau spauda su-
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vienodino kalba, fotografija standartizavo
vaizda. Pradétas formuoti poreikis burzua
salone turéti vadinamasias vizualigsias kapi-
nes — protéviy portrety galerija. Populiarinami
$eimyniniai albumai, kuriuose ne tik asmeninés,
bet ir jZymybiy, garsiy monumenty nuotraukos.

XIX a. antrojoje puséje masiskai paplinta
fotografija. R. Debray (1992) manymu, kaip po
Biblijos turéjo atsirasti kiSeniné knyga (,,turékite
Biblijg ir kiekvienas busite kunigas®), taip po
dagerotipo (vienetinio atspaudo) turéjo atsirasti
Kodakas ir Polaroidas (palyginti pigiis fotogra-
favimo aparatai, leidziantys tirazuoti vaizdus).

Telefonas ilgokai tesia telegrafo komerciniy
pranesimy tradicija, panasiai kaip gelezinkelis,
tapes nacionalinés kooperacijos simboliu,
susiedamas jvairius ekonominés veiklos sekto-
rius. Keletg desimtmeciy balso komunikacija
plinta létai, nes dalykine informacija galima
perduoti ir telegrafu, o kalbétis kol kas néra
poreikio. Tik XX a. pirmojoje puséje telefonas
tampa asmeniniy pokalbiy technologija, susie-
jusia darbo ir namy erdves, tapusia svarbia
socializacijos priemone. Balso komunikacija
paskatina svarbig slinktj nuo keitimosi ofi-
cialia ar komercine informacija prie intymaus
paplepéjimo. Komunikavimo procesas tampa
svarbesnis nei turinys, medija tampa Zmogaus
asmeninio gyvenimo dalimi. Sis utilitarinés
paskirties praradimas bus badingas XX a.
masinés komunikacijos bruozas.

Garso fiksavimo technologija taip pat
iSgyvena dramatiska vieSo ir privataus derinimo
kolizija. Kadangi naujais iSradimais paprastai
siekiama patobulinti ankstesnius (telefonas
buvo suvokiamas kaip kalbantis telegrafas,
televizija — rodantis radijas arba kinematogra-
fas namuose), norima sukurti jrenginj, galintj
jradyti telefono pokalbius arba zmogaus kalba
(diktofono prototipas). Ta¢iau komercinés
sékmés pirmiausia sulaukia vieSojo naudojimo
koncepcija - parduotuvése, kavinése ar mugése
jrengti automatiniai patefonai (fonografai).
Kurta kalbanti masina tampa dainuojancia
ir grojancia. Tai buvo netikétas socialinis
fonografo pritaikymas, taciau netrukus garso
atkarimo aparatai atsiduria namuose.

Vizualiosios raiSkos sklaidos pozitariu
kinematografas jau neatrodo toks svarbus, nes
fotografija ne tik buvo pripratinusi publika
prie vaizdy tirazavimo, bet ir jveikusi didelj
dalies visuomenés (menininky, kunigy)
pasipriesinimg. Vieni jauté fotografijos grésme
menui, kiti priesinosi technologijai, drjstanciai
atlikti Dievo darbg - kurti Zmogaus atvaizdus.

Kinematografo atsiradimas suteikia naujy
komunikaciniy patir¢iy, nubrézia naujas medijy
raidos kryptis. I§ pradziy manoma, kad ir jud-
riojo vaizdo medija pasuks asmeninio naudo-
jimo keliu, kurj jau buvo pasirinkusi fotografija.
Fonografo iSradéjas T. Edisonas kuria asme-
ninio naudojimo aparatg kinetoskopg, kuriuo
galima fiksuoti jsimintinus vaizdus ar Zinomus
Zmones, o ne pantomima (vaidinimus). Kaip
ir fotografijos atveju, individualiais aparatais
turéjo buti kuriami judanciy vaizdy albumai.
Taciau $io sumanymo realizuoti nepavyko,
individualas judriyjy vaizdy aparatai buvo
jrengti vieSosiose vietose. Laimi broliy A. ir
G. Lumiery projekcinio kinematografo, arba
saliy medijos, koncepcija. Tiesa, patys kinema-
tografo iSradéjai netikéjo komercine sékme ir
mané, kad tai neturinti ateities ir tik smalsuma
tenkinanti mokslo jdomybé (Chesnais 2001).

Vie$umo ir privatumo dilema lydéjo radijo
ir televizijos atsiradima. Pirmosios muzikos
kariniy transliacijos pradedamos telefonu (teat-
rofonu namuose galima klausytis tiesioginiy
opery transliacijy ir prane$imy). JAV namy
radijo idéjg realizuoja D. Sarnoffas, pasiiles
pristatyti muzikg j namus. Radijo muzikos
dézutés turéjo tapti tokia pat muzikavimo
priemone kaip pianinas ar fonografas.

Turinio atzvilgiu televizija seka radiju. Salia
radijo dézuciy namuose atsiranda nebrangiis
ir paprastai valdomi televizijos aparatai, pri-
taikyti poilsio kambariui. Ta¢iau diskutuojama
ir apie salés televizijg, kuri turéty testi teatro ir

Taigi, optinis telegrafas buvo naudojamas
valstybés valdymo, provincijos integravimo
tikslais, elektrinis telegrafas ir balso telefonija -
komercijai. Garso jrasy industrija viena pirmyjy
pritaikoma namy pramogai. Tipiskas XIX a.
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pabaigos reklaminis vaizdas — laiminga $eima
prie fonografo. Siame amziuje lygiagreciai
plétojami du medijy modeliai. Fotografija
ir garso jrasai tampa individualaus namy, o
kinematografas — vie$o kolektyvinio naudo-
jimo priemone. Radijas ir televizija taps namy
medijomis.

Namy medijos filosofija

Medijy tyrinétojai jzvelgia naujyjy technologiju
skvarbos, naudojimo biido, turinio ir bendra-
vimo su auditorija pobiidzio ry$j su tuo metu
susiklos¢iusia visuomenine sankloda. Stai fo-
nografas labiausiai paplito JAV ir Anglijoje, kur
buvo jsitvirtinusi naujo tipo Seimos samprata.
1895 m. ziema Columbia muzikos jrasy kom-
panija skelbia reklama, vaizduojancia laimingg
$eimg prie fonografo. Jis namuose atsirado vie-
toje pianino, buvusio priklausymo viduriniajai
klasei zenklu.

Iki XVIII a. vyravusia didziosios Seimos
(kartu gyvena tévai ir vaikai) XIX a. pakeité
branduolinés Seimos (vaikai gyvena atskirai)
koncepcija. Amziaus viduryje pradedamas
akcentuoti privatumas, uzdarumas. 1892 m.
Viktorijos laiky $eimos modelio ideologas brity
zurnalas Ladies Home Journal iSeina 700 tukst.
tirazu. Batent fonografo atsiradimo metu priva-
tumo aukstinimas pasiekia apogéjy. Literatiira,
vaizduojamasis menas idealizuoja §eimg.
Namus vaizduoja kaip Seimos prieglobstj,
$ventove, oaze, tvirtove. Grieztai atskiriamos
vies$oji ir privacioji erdvés, moters ir vyro funk-
cijos. Vie$osios jstaigos beveik nelankomos,
socialinj bendravimg pakeicia Seima. Po darbo
einama ne j vie$gsias erdves, o griztama j namy
fotelj. Manoma, kad tokia namy koncepcija
susijusi su kapitalizmo, miesto baime.

I dominuojancia Seimos koncepcija jsiterpia
radijas ir televizija, tapdami $eimos susiblirimo
centru, taciau pakoreguodami vidaus ir i§orés
santykj. Naujosios audiovizualinés technologi-
jos leido susieti privacia ir vieSaja erdves,
realizuoti A. Cechovo ir H. Ibseno dramose
vaizduojama Seimyninés erdvés ir i§orés ko-

munikavimo formg: veiksmas vyksta namuose,
taciau personazai zvelgia pro langus, laukdami
ziniy i$ iSorinio pasaulio. Tais langais i pasaulj
tampa radijas ir televizija.

Taikydamasis j intymios medijos niga,
radijas namuose uZzima pianino ir gramofono
vietg. Interpretuojant komunikaciniy protezy
analogija (fiksuota informacija pavaduoja
atmintj, telefonas sustiprina klausg), radijas
tampa namy pratesimu. Keliauti galima ne-
paliekant savo tvirtovés. Bidamas intymiu
namy aparatu, radijas riipinasi $eimos laisva-
laikiu, pratina prie kolektyvinio klausymo-
si, suteikia galimybe individams bendrauti
visuomenés lygmeniu (neiSeidami i§ namuy,
pilieciai jsivaizduoja dalyvaujantys vieSosiose
diskusijose). Radijo propaguojamas dialogas
kuria ypatingg intymia atmosfera, radijo ko-
mentatorius tampa personifikuotu kanalo ir
auditorijos tarpininku, naujyjy laiky Saukliu.

Perkeélusi i namus vaizdus, televizija islaiko
ir teatro lozés (privatumas viesojoje erdvéje),
ir kino salés (galimybé nevarzomai replikuoti)
tradicija. Televizija prisislieja prie namy pramo-
gos objekty galerijos — pianino, fonografo,
teatrofono, radijo. Anot A. Lacroixo (2010),
su televizija namy erdvé tampa vie$a, o salonas
virsta maza kino sale, i kurig einama susitikti.
Televizija pakeicia stalo, simbolizavusio namus
ir privacig erdve, funkcija. Anksciau prie jo
buvo dalijamasi valgiu ir kei¢iamasi mintimis,
zitrima vienas i kitg. Televizija priverté zitiréti
tik j jos rodomus vaizdus ir kalbéti tik apie tai,
ka kalba ji.

Seimyninj aspekta brity BBC laiké auk-
sine taisykle. Televizija puoseléja intymiaja
gaida, namy kino, namy teatro, pasaulio tavo
namuose, taciau drauge - keliavimo erdve
ir laiku idéjas. ,Einame | naujg erg, kuomet
mechaniné akis didziuosius jvykius atga-
bens { namus®. Vokietijos TV bandomosiose
laidose rodo jaunas moteris, dainuojancias
populiarig dainele ,,KlausyKkite, kas ateina i$
iSorés® 1929 m. vokieciy $eimos zurnalas raso:
»Dalykai, dél kuriy turéjome kur nors eiti,
dabar ateina j misy namus. Pasaulis prisistaté
i misy kambarj“ Kalbama apie atsirandantj
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nauja dirbtinj pasaulj, kuriame niekas nebus
tikra, nes materiali realybé pasirodys ekrane
kaip spinduliy fantomas ar magiskas veidrodis.
(Andriopoulos 2010).

JAV televizijos kodo preambuléje rasoma,
kad niekada nereikia uzmirsti, kad TV santy-
kis su Zirovu turi bati kaip j namus pakviesto
svecio. Lygindamas TV su kinematografu,
A. Bazinas teigia, kad, jjungdamas televizoriy,
ziirovas pakviecia ekrane pasirodancius
zmones pietauti, iSgerti kavos. Lygiai taip, kaip
tai daryty su draugais. Zifirovas turi teise kri-
tikuoti, nes jis sprendzia, ka nori matyti savo
namuose (Delavaud 2010: 229).

Tacdiau tuo pat metu kinematografas sialo
bendro zitréjimo ir kolektyvinio i§gyvenimo
koncepcija. Sios abi naujos reginiy stebéjimo
technologijos atsirado ne tuscioje vietoje.
Santykio su reginiu ir auditorijos elgesio
iproc¢ius formavo teatras. Sie jprociai ir pati
teatro erdve kito.

XVIII a. teatre aktoriy ir zirovy erdvés
nebuvo grieztai atskirtos, dalis auditorijos
sédédavo scenoje, aktoriai kreipdavosi tiesiai
i zitrovus. XIX a. viduryje $ios erdvés buvo
atskirtos, tac¢iau vaidinimo metu zitirovai
verké ar juokési, kalbédavosi tarpusavyje, ak-
tyviai reaguodami j veiksma. Antrojoje amziaus
puséje formuojasi nauja tradicija: vaidinimas
ziGrimas tyliai, plojama tik jam pasibaigus.
Teatro architekttiroje atsiranda lozés, tapu-
sios savotisku namy erdvés pratesimu. Lozéje
gyvenama tarsi namy salone. O. De Balzakas
»Prarastose iliuzijose® rasé, kad lozése la-
biau domimasi publika nei vaidinimu. Vyksta
savotiskas veidrodZiy Zaidimas - vaiks¢iojama is
lozés jloze, apkalbinéjama. Teatras suskaidomas
j atskiras erdves, vieSas reginys privatizuojamas.

XX a. pradzioje salés architektira vél kei-
Ciasi. I$nyksta lozés, démesys koncentruojamas
i sceninj veiksma. Kinta aktoriaus vaidmuo:
buves tarsi liokajus, dabar jis tampa Zvaigzde.

Taigi, matome jvairias vieSo ir privataus varia-
cijas: lozé perkelia privacia erdve j vieSuma, teat-
rofonas (teatro vaidinimy transliacijos telefonu)
spektaklj perkelia j namus. Kinematografas,
tapes maziau issilavinusiy pramoga, atgaivina

triuk$mingg XVIII-XIX a. atmosfera, nes j teatrg
nevaik$tanti publika nezino susiformavusiy
naujy spektaklio zitiréjimo maniery. Teatre
jsigaléjus tylai, kinas ziirimas zitirovui aktyviai
dalyvaujant: komentuojant, juokiantis, Saukiant,
$vilpiant. Nebylusis kinas skatina kolektyvinj
socialinj patyrimg (JAV dél lengvai prieina-
mos vaizdo kalbos jis buvo ypa¢ mégstamas
emigranty). Atsirades garsas pakeis $iuos
jprocius - Surmuliuojanti nebylaus kino publika
taps nebylia garsinio kino Zitirove.

Reguliarus lankymasis tamsiuose atpalai-
duojanciuose kino teatry kambariuose tampa
masiskai praktikuojama nauja i§gyvenimo tech-
nika (Manovich 2009: 94). Anot A. Friedbergo
(1993), plinta kino salés — $imtus belaisviy
talpinantys didziuliai kaléjimai, kuriuose be-
laisviai negali nei kalbéti tarpusavyje, nei
judéti. Virtualiy kelioniy metu jy kinai turéjo
islikti nejudras. Zidrovas tarsi susidvejina
dviejose erdvése: fizinéje (tikro kino) ir vir-
tualioje (ekrane matomo vaizdo). Jis privalo
visis$kai susikoncentruoti j tai, kg mato ekrane,
ignoruoti aplinka. Jrémintas vaizdas (anksciau -
paveikslas, dabar - kino ar televizijos ekranas)
visiskai uzpildo regéjimo lauka. Kinematografo
pradzioje zitirovai galéjo kada nori ateiti ir iSeiti,
bendrauti tarpusavyje, taciau véliau jie visiskai
jtraukiami j virtualyjj pasaulj. Zitirovo nejudru-
mas ir jkalinimas laikomi pagrindine kinemato-
grafinio malonumo salyga (Baudry 1986).

A. Lacroixas (2010) kelia hipoteze, kad
noras turéti priemone, leidzianc¢ia gyventi
iliuzijy pasaulyje, sietinas su nakties (tam-
s0s), mirties baime. Zmogus svajoja patekti
kitg pasaulj, negalédamas pakelti $io pasaulio
kanciy. Ekranas tarsi apvercia tikrove, leidzia
pasislépti nuo jos. Pamename, anks¢iau Zmogus
nuo miesto baimiy slépési namy tvirtovéje,
dabar - kino teatro salés tamsoje.

Kinematografas pradeda virtualaus mo-
bilumo, keliavimo nepajudant i$ vietos, era.
Virtualus keliavimas jkalina Zitirova, pavercia
ji nejudriu, pasyviu, klusniai stebinc¢iu vaizdus.
Prarades rysius su iSore, jis patiria savotiska ko-
mos biiseng (Virilio 1998). Panasis efektai lydés
televizijos ir kompiuterio ekrany atsiradimg, o
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mobilioji jranga skatins erdviy susidvejinimo
efekta. R. Debray (1992) jzvelgia tokj naujyjy
medijy sukurtg viesosios ir privacios erdviy
paradoksg: kinas - vie$a vieta, kur kiekvienas
jauciasi vieniSas, televizijg kiekvienas zitri
namuose, taciau jauciasi esas su visu pasauliu.

Keliavimo filosofija

Kaip teigia P. Flichy (1997), nuo Viktorijos
laiky anglosaksiskosios tradicijos Salyse tea-
tras buvo pagrindiné namy architektaros ir
$eimos santykiy forma. Religiniai lyderiai,
architektai, patarimy knygy autoriai, motery
zurnalai, dekoravimo knygos burzua namus
vaizdavo kaip scena, kurioje visi §eimos nariai
ir sveciai atlieka savo vaidmenis. Televizijai $ioje
sistemoje teko namy teatro vaidmuo, viesoji
sfera buvo dar labiau susiaurinta. XX a. vyksta
svarbiis pokyciai, paskating iSsiverzti i§ radijo
ir televizijos pradzioje puoselétos namy erdvés.
Technologiniu pozitriu privatumo ir viesosios
erdvés santykio kaitos koncepcija sietina su
tranzistoriaus ir ne§iojamuyjy aparaty atsiradi-
mu. Kita vertus, jtakos turéjo ir formuojamos
naujos modernios visuomenés idéjos.

XX a. septintajame desimtmetyje vartoto-
jiskos branduolinés Seimos sampratg keicia
naujy sieny (New Frontierism) idéjos. Sj terming
1960 m. rinkiminés kampanijos metu pasiilo
busimasis JAV prezidentas F. F. Kennedy.
Svarbiausias i§tkis — kosmoso uzkariavimas,
tesiantis JAV naujy teritorijy uzkariavimo
tradicijg. Sios idéjos reikalauja pilieciy akty-
vumo, gero psichologinio nusiteikimo. Tai -
judéjimo ir naujy nuotykiy filosofija. Tai - tele-
vizijos programy dinamika (mobilios kameros,
programos srautas) ir aktyvus mobilumas
(Spegel 2010: 249). Nuo pat televizijos JAV atsira-
dimo su ja siejamas modernumas, materialiné
ir dvasiné gerové, naujoji masiné audiovizualiné
komunikacija paverciama valstybés identiteto,
lyderystés pasaulyje, ,,savotiska nacionalizmo
forma“ (Fellow, Tebbel 2005; Barnouw 1990).
Todél televizija puikiai tinka propaguojant nau-
jas ir modernias idéjas.

Reikéjo pakeisti keletg deSimtmeciy formuo-
ta televizijos (namy pramogos), namy (atsvaros
mieste gresiantiems pavojams), Seimos (lai-
minga $eima prie televizoriaus) filosofija. Senoji
koncepcija televizoriy laiké baldu arba Zidiniu,
prie kurio susirenka visa Seima. Fragmentavimo
procesas buvo prasidéjes jau anksciau. Atsiradus
spalvotajai televizijai, skatinamas individualus
zitréjimas, sitiloma televizorius turéti kiekvie-
name kambaryje. Tai esa padés spresti konflik-
tus (reklama rodo mama, tétj ir vaika, kiekvieng
zitrintj savo televizoriy).

Iki $iol akylai saugojusi privacig teritorija,
kurioje kiekvienas atlieka jam skirtg vaidmeni,
naujy sieny koncepcijos Seima vis labiau
atsiveria. Ne$iojamyjy aparaty reklama pa-
sitelkia visiS$kai naujas idéjas — galimybe
persikelti j kuping romantiniy ar erotiniy
nuotykiy pasaulj. XX a. $estojo deSimtmecio
pabaigoje namy teatro ir namy komunikacijos
metafora pradedama keisti mobiliy namuy,
arba namy-transporto priemonés metafora.
Erdvé nefiksuojama, namai traktuojami kaip
dinamiskas poky¢iy variklis. Industrinio pa-
saulio Zmonés tampa mobilas, taciau siekia
privatumo. Audiovizualinés masinés komuni-
kacijos priemonés padeda i§spresti Sig priestara:
iSorinio pasaulio vaizdas pristatomas j privacia
erdve, neperzengus namy slenkscio, sukuriamas
keliavimo, dalyvavimo vieSojoje erdvéje jspudis.
Uzuot j pasaulj zvelgus pro namy (televizoriaus)
langa, kvie¢iama keliauti, vidy eksportuoti i
iSore, privatizuoti mobilumg.

Tai atsispindi naujoje audiovizualiniy
aparaty reklamos koncepcijoje. Sony perima
kino drive-in idéja ir pasitilo minitelevizoriy
television drive-in. Ji galima zitréti automobi-
lyje, vaizdas toks ryskus, kad nieko neatsitiks,
net jeigu policininkas i ekrang nukreips savo
prozektoriy. Jaukius Seimos vaizdus keicia
laisvés, seksualumo, avantiGiros jvaizdziai
(Adventurer, Jetliner, Globe-Trotter). Motorolos
reklamoje moteris televizoriy zitri baseine,
Zenith sitlo televizorius niekada nesustojan-
tiems, nuotykiy trokstantiems Zmonéms.
Aparatai apsaugojami nuo blogo oro, komplek-
tuojami su skéciu. Voyager Zenith jaunimas
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zitri naktj pliaze, RCA modelj Sportabout
galima pasikabinti ant skuterio.

Mobilumas yra daugiau nei technologinis
zaisliukas - tai gyvenimo btudo koncepcija.
Kinta ir zitirovy vaidmenys. Anksciau tirazuota
moters Seimininkés jvaizdj keicia aktyvios,
mobilaus gyvenimo dalyvés jvaizdis. Vyrai pa-
prastai buvo vaizduojami kaip tingis televizijos
zitirovai, naujy sieny koncepcija $aiposi i$ tokio
pasyvumo.

XX a. pabaigoje ir XXI a. pramoginio darbo
tema pasitelkiama propaguojant naujasias tech-
nologijas (baseine kalbamasi telefonu, dirbama
kompiuteriu). Pabréziama, kad postfordistinéje
eroje nebutina stovéti prie konvejerio, o mo-
dernios moterys vysto vaikus, kalbasi telefonu
ir ¢ia pat dirba kompiuteriu (Spegel 2010: 249).

Mobiliojo jkalinimo fenomenas

Antrojoje XX a. puséje JAV paplinta narciciz-
mo kultiira, jaunystés kultas skatina kuo ilgiau
bati (atrodyti) jaunam (Eriksen 2004: 150).
Plinta unisekso banga, kuriami dvilyti$kumo
(belytiskumo) stereotipai. Sios tendencijos suke-
lia saves eksponavimo, meilés sau buma, siejamag
su reklamos jtaka, idealumo siekio ir nastos biiti
savimi fenomenu (Ehrenberg 1998). Tobuléjant
vaizdo fiksavimo technologijoms, didéja vizuali-
osios informacijos srautas. Viesai platinamuose
vaizduose vis labiau atskleidZziamas privatus
$eimos gyvenimas. Medijos, ypac televizija, ska-
tina tokj vieSumag, televizija tampa intymigja me-
dija, tenkinancia visuomenés norg komunikuoti
intymiausiais klausimais (Mehl 1996, 2003).
Naujasis intymumas sulydo paties individo norg
atskleisti dalj fizinio ir psichinio gyvenimo ir
tiesioginj ar netiesioginj aplinkos skatinimg tai
daryti (Abraham, Torok 1978). Visuomenéje
kilusiai privatumo vie$inimo ir vieSumo priva-
tizavimo tendencijai buvo pasitilytos adekvacios
audiovizualinés raiSkos formos (zitrovy filmuoti
buities vaizdai, psichologiniai, pokalbiy, realybés
Sou) (Liakhoff 2003).

Komunikacijos technologijy ir gyvenimo
budo poky¢iai intymumga transformuoja j

ekstymumg, kuriam badingas visuomenés
noras geriau pazinti save ne uzsidarius, o
bendraujant, eksponuojant, atskleidziant dalj
intymaus gyvenimo (Tisseron 2001). Viesoji
erdvé tampa saves prezentavimo erdve (Roman
2003), kurioje vyksta dialogas tarp asmeninio ir
kolektyvinio, vie$o ir privataus, slapto ir atviro
(Kaufmann 2000).

Naujai traktuojami §eimos, vyro ir mo-
ters santykiai. Jaunimg maziau saisto tévy
autoritetas, bendraamzius vienija kartos inte-
resas. Kasdiené rutina paverc¢iama visuomenés
susidoméjimo objektu, jvairis realybés tele-
vizijos formatai tampa socialiniy santykiy
tyrimo lauku, subtiliu ly¢iy skirtumy zvalgymu
(Tisseron 2001). Kita vertus, realybés zanrai
demonstruoja karty konflikto visuomenés
transformavimasi | bendradarbiavimo
visuomene, kurioje tévai ir vaikai nori kuo
ilgiau bati drauge.

Naujyjy technologijy (interneto, mobi-
laus rysio) paplitimas XX a. pabaigoje sukélé
naujus komunikacinius fenomenus. Vienas i$
jy - vadinamasis demokratinis totalitarizmas,
kada uzdary patalpy televizijos realybés Sou
jkalinami ir nuolat stebimi savanoriai dalyviai.
Tokj paradoksg lémé ir visuomenés poky¢iai,
nes modernioje visuomenéje vadinamasis
indiferentiskas stebéjimas (Jost 2002) virsta in-
divido saugumo uztikrinimo priemone (vaizdo
kameros jstaigose, vieSosiose vietose), kuriama
komunikacinés kontrolés visuomené, kuriai
néra ko slépti ir néra nuo ko sléptis. Vakary
demokratijoje drauge egzistuoja i§ pazitros
vienas kitam prie$taraujantys principai - priva-
tumo apsauga ir per§vieCiamumas, visuomenés
teisé zinoti apie politiko ar pareigiino asmeninj
gyvenima. Ziniasklaida suinteresuota praplésti
privatumo ribas, visuomené vis maziau tam
priedinasi.

Skaitmuo ir mobilumas sukuria naujus ko-
munikavimo standartus, skaitmeniné era keic¢ia
komunikacinius jpro¢ius ir gyvenimo standar-
tus. Tarp dazniausiai minimy (Josephe 2008)
naujyjy technologijy suteikiamy galimybiy -
interaktyvumas (informaciniai mainai, dialogas,
individo ir socialiniy grupiy bendravimas);
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momentiskumas — minimalus turinio rengimo
ir perdavimo laikas, skatinantis spontaniskumg,
autentiskuma, Zodzio laisve; masiné autorysté -
kada kiekvienas vartotojas gali tapti kiréju;
fiziniy atstumy nykimas — kai néra socialiniy ir
kultariniy teritorijy, valstybiy sieny; sgnaudy
mazéjimas — gamybos ir sklaidos pigumas silp-
nina centralizuoty masiniy medijy jtaka.

Naujosios technologijos nei§vengiamai
keic¢ia visuomenés gyvenimo biidg ir jprocius.
Speed dating, fast-food ir iPod amziuje didéja
informacijos rengimo, perdavimo ir jsisavinimo
greic¢iai. Nauja informacija tuoj pat uzgozia
ankstesne, sukeldama nuolatinio alkio jausma:
patenkinus poreikj, nedelsiant pasitlomas kitas.
Anot T. Eriksen (2004: 159), jaunysteés kultas ir
ziniy perdavimo krizé yra du svarbiausi misy
civilizacijos simptomai. ,,Kultiira, kuri negerbia
brendimo ir senéjimo, nenutuokia, i§ kur yra
kilusi, kur link eina.”

Technologinio i$prusimo poziiariu homo
mediaticus visuomene keicia homo numericus,
buves palyginti pasyvus informacijos vartotojas
tampa hyperaktyvus. Atrodyty, kad naujausios
technologijos i§sprendzia individo informuo-
tumo problema, drauge tarytum i$nyksta
viesosios ir privaciosios erdviy dilema. Vis délto
manoma, kad, mazéjant masinés komunikaci-
jos jtakai, menksta viesoji informacijos sklai-
dos, keitimosi, diskusijy erdvé. Komunikuojant
interaktyviuose horizontaliuose tinkluose,
kei¢iamasi tam tikra kryptinga informacija
(bendraminc¢iy demokratija) ir didéja pavojus
likti neinformuotam. Kitaip tariant, beribio
komunikavimo galimybé yra apgaulinga, nes ji,
uzuot praturtinusi, gali nuskurdinti.

Analizuodami skaitmening erg misy pasi-
rinktais erdvés ir mobilumo aspektais, matome,
kaip modifikuojamos jau anksc¢iau medijy atrastos
charakteristikos. Horizontaliosios komunikacijos
arba pory visuomenés uzuomazgy aptinkame
XX a. pradzios bevielio telegrafo vartotojy ko-
munikacijoje, kur §imtas tikstanciy berniuky
bevieliu telegrafu yra susijunge visoje Amerikos
teritorijoje i placiausia pasaulyje auditorijg. ,,Nei
tutbolo, beisbolo ar jokios konferencijos auditorija
negali pasilyginti su $ia“ (Flichy 1997).

Mobiliosios technologijos tirpdo privatumo
ir vieSumo ribas, keicia vieniSumo ir netekties
sampratg, nes, norint uzmegzti ir palaikyti
rysj, nebitinas fizinis kontaktas. Tac¢iau, uzuot
siejusios, modernios technologijos tampa pa-
togiu atsiribojimo budu (siysdamas Zinutes,
zaisdamas kompiuterinius zaidimus, individas
izoliuojasi nuo fizinés aplinkos). Kaip ir kino
saléje, btidamas cia, esi kitur. Komunikavimo
aparatai tampa daiktais, primenanciais zaislus,
kurie lie¢iami, su kuriais bendraujama, uz
jy slepiamasi. Nukreiptas j ekrang zvilgsnis,
nuolat uzimtos rankos, ausinés izoliuoja nuo
fizinés aplinkos. Net jaunimo pamégtas stilius
(kepuré su snapeliu, gaubtai) tampa atsiribo-
jimo nuo iSorés priemonémis. Polivalentiskos
hibridiniy galimybiy aparaty galimybés net-
gi neleidzia identifikuoti individo veiklos
pobudzio. Anksc¢iau prietaiso naudojimas
leisdavo suvokti, kg zmogus veikia (aria, kulia,
vairuoja, siuva, klauso radijo), dabar galima tik
spélioti, ka konkreciai veikia Zmogus, palinkes
prie kompiuterio ar mobiliojo telefono ekrano.

Mobilumas medijy galimybes suarti-
na su zmogaus komunikacine kasdienybe.
Pratesdamos atskiras kiino dalis, technologijos
artéja prie jvairiy zmogaus funkcijy pratesimo.
Medijy istorija - Zzmogaus méginimas
igsilaisvinti i§ fiksuotos biisenos. Istoriskai
zmogaus, stebéjusio vizualias prezentacijas,
kiinas turéjo buti nejudrus. Jis buvo jkalinamas
camera obscura kambariuose, ankstyvosios foto-
grafijos ateljé, kino saliy tamsoje. Jkalinamas ir
konceptualiai, ir tiesiogiai. Dagerotipijos pro-
ceso metu fotografuojamas zmogus turédavo
isbati nejudédamas keliasdesimt minuciy, todél
ateljé pozuotojas buvo jtvirtinamas kankinimo
jranga primenanciais spaustuvais. Noras turéti
savo atvaizdg buvo susijes su kiino jkalinimu.

Kino ekranas leido zitirovams keliauti erdve
ir laiku, nepakilus i§ savo kédziy. Anot kino
istorikés A. Friedberg, kinas sukiiré mobilizuotg
virtualy Zvilgsnj, virtualaus mobilumo kaina
buvo naujai institucionalizuotas Ziirovo neju-
drumas. Kino teatrai tapo $imtus belaisviy
talpinanciais kaléjimais, kuriy belaisviai
negaléjo nei kalbéti tarpusavyje, nei judéti i§
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vienos vietos j kita. Virtualiy kelioniy metu
juy kainai turéjo iglikti nejudriis. Nejudrumas
tampa svarbiausia kinematografinio malonumo
salyga (Friedberg 1993: 187).

Moderniosios technologijos plétoja nuotolinio
dalyvavimo virtualiai perkeliant kiina j kitg aplinka
galimybe (televizijos zitiréjimas, nar§ymas inter-
nete). Realaus mobilumo atveju, norédamas patirti
virtualy judesj, turi judéti. Anot L. Manovichiaus,
mobilumas mus pririsa ir jkalina. Norédami nuolat
bati prisijunge, kaléjimus nesiojamés su savimi
(Manovich 2009: 156).

Skaitmeninése medijose démesys sutel-
kiamas ne j laika, o j erdve, nes hierarchinés
analoginés eros struktiiros pakeic¢iamos ju-
desiu erdvéje. Hiperteksto skaitytojas yra
tarsi Robinzonas Kruzas, kuris vaikstinédamas
pakrante randa laivo Zurnalg, supuvusj vaisiy,
jam nezinomos paskirties instruments, ir kartu
palieka pédsakus, kurie lyg hipernuorodos
kompiuteryje veda nuo vieno radinio prie kito
(Manovich 2009: 157).

Pana$ig mintj plétoja R. Debray, saky-
damas, kad kuo labiau mes prisotiname erdve,
tuo labiau apleidziame laikg. XIX a. vidurio
miestelio gyventojas eidavo arba vaziuodavo
arkliu { mi$ias arba j merijg. Jo diena buvo
ilga. Gyvenimas buvo suskirstytas j sezonus,
matuojamas zingsniais ir vietovémis. Mums
atstumai tapo nesvarbis, o laiko atidéjimas
atrodo nepakeliamas. Prarandamas trukmeés ir
chronologijos jausmas. Anot R. Debray, vienu
pelés paspaudimu internetas atmeta Euclido
teorija. »,ISgyvename judéjimo apogéjy, kuris
prasidéjo 1850, kai zinia pagaliau aplenké jos
neséja“ (Debray 2001).

Virtualiosios raiskos ant galvos nesiojamas
ekranas visiskai uzpildo regos lauka, pan-
ardina j kitg erdve. Tokia atsiribojimo nuo
aplinkos biisena medijy analitiky lyginama su
Ch. Baudelaireo esé ,,Modernaus gyvenimo
tapytojas” aprasytu bastinu arba E. Poe minios
zmogumi. Siuolaikinis mobilusis komunikaci-
jos priemoniy vartotojas primena po Paryziy
vaik$tantj anonimiska XIX a. stebétojg, min-
ioje fiksuojantj ir tuoj pat i§ atminties i$trinantj
praeiviy veidus ir figaras. Bastinas mi-

nioje, nepastovumo ir kaitos apsuptyje, patiria
begalinj dziaugsma. Jo biisenai buidingas dvily-
pumas: jis benamis, taciau jauciasi lyg namuose,
jis stebi pasaulj, biina jame, taciau yra pasislépes
nuo jo. Bastiinas jkanija homo numericus
troskima susieti percepcija ir judéjimg erdvéje
(Manovich 2009: 373).

R. Sennetas, analizaves vieSojo ir privataus
gyvenimo kaitg, pastebi, kad angly klubas, buves
bendravimo ir linksminimosi vieta, XIX a. tam-
pa erdve, kurioje mégaujamasi tyla. Panasiai ir
Paryziaus kavinése: jose daug Zmoniy, atskirty
nematomomis pertvaromis. Vyksta viesas priva-
tus gyvenimas: tylintys Zmonés j niekq nezitiri ir
saugo teise buti vieniems (Flichy 1997).

P. Flichy (1997) Siandieninj medijy vartotoja
vadina duomeny bastiunu arba skaitmeniniu
dendziu, kurio elgesys primena anoniminj
XIX a. miesto stebétoja. XX a. bast@inai su sa-
vimi visada turi ausinukus, mobiliuosius telefo-
nus, kitaip tariant, tarsi sraigés kiautus, visur su
savimi nesiojasi privacia erdve. Internetas jiems
tas pats, kas Ch. Baudelaireo bastinui buvo
didmiescio gatvé. Virtualusis bastnas geriausiai
jauciasi klajodamas begaliniais duomeny laukais,
judédamas nuo vieno objekto prie kito, nuo
vieno lygmens prie kito (Manovich 2009). Abu
juos sieja vieniSumo jausmas. XIX a. bastiinas
buvo vieni$as minioje, Siandieninis moderniyjy
technologijy komunikatorius yra pasaulio
vieniius, nes beveik nebendrauja su i$ore. Kaip
ir tamsiyjy kino saliy zitirovas, jis vienu metu yra
dviejose socialumo plotmése: fizinéje erdvéje, nuo
kurios paprastai yra atsijunggs, ir medijatizuotoje,
kurioje yra su kuo nors susijunges (Flichy 1997).

M. McLuhanas (2003) nomadiskumo istaky
iesko paleolite. ,Zmogus maisto rinkéjas vél
netikétai pasirodo kaip informacijos rinkéjas.
Sis vaidmuo elektroninj zmogy daro tokiu pat
nomadu, koks buvo ir jo paleolitinis protévis®
Aristotelis mobilume jzvelgé Zmogaus skirtuma
nuo gyvulio. Gyvas Zzmogus yra automobilus, jo
siela yra vidinis judéjimo pagrindas. Motorai §j
vidinj pagrindg padaré iSoriniu.

Medijy ateitis sunkiai prognozuojama, nes
paprastai biisimosioms technologijoms taikome
turimg patyrima, kuris nebutinai panaudo-
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jamas. J. Lafrance basima medijy naudojimo
praktika vadina kolektyviniu audiovidualizmu
(komunikaciniu individualizmu), indivi-
do savirai$ka virtualiuose vaizdy tinkluose
(Lafrance 2009). PranaSaujamas elektroninio
socialumo stipréjimas, kai, mazéjant fiziniam
kontaktui, daugés virtualaus bendravimo
(Compiegne 2011). Desinchronizacija ir delo-
kalizacija griaus ankstesne visuomenine erdve.
Pasiekiamas bet kur ir bet kuriuo metu indivi-
das tampa momentisko relaus laiko jkaitu ir yra
dar labiau kaustomas laiko ir erdvés priestary.

Grupiniy zaidimy dalyviai tampa virtualio-
mis vaizduotés sukurto pasaulio visuomenémis
su sava kulttira, ekonomika, socialiniais ry$iais
(Second Life atvejis). Dalis visuomenés gyvena
virtualiame pasaulyje (kartu, ta¢iau vieni), kuria-
me yra sutrikdyti rysiai su realybe. Bidamas
nuolat prisijunges, individas jsukamas j rata, is
kurio labai sunku i$sprasti.

Televizijos realybés Sou realizuoty panopti-
cono (i$ vieno tasko matyti visus) principg keicia
catopticonas — veidrodiniy atspindziy, leidzianciy
matyti visus, sistema (Compiegne 2011).

ISvados

Medijy raidai badingi sgveika ir perimamu-
mas. Naujosios formos neatsiranda staiga
ir savarankigkai, jos tarsi iSnyra i§ senyjy, o
ankstesniosios turi prisitaikyti arba i§nyksta.
ISradimai yra socialinio spaudimo rezultatas,
vieni i$ jy paplinta labai greitai, kity jdiegimas
uztrunka. Naujosios medijos patenka j konkrety
istorinj konteksta, kuriame svarbus technologiniy
poky¢iy ir visuomeniniy poreikiy rysys.
Straipsnyje nagrinéjama, kaip vie$ojo ir
privataus gyvenimo kaita veiké komunikacijos
technologijas ir kaip medijos veiké Zzmoniy
jprocius. Matyti, kaip naujosios XIX a. tech-
nologijos pamazu tampa namy medijomis.
Optinis telegrafas dar pasitelkiamas valstybés
reikméms, elektriniu telegrafu perduodama
komerciné ir asmeniné informacija.
Fotografija pakankamai greitai tampa in-
dividualaus naudojimo priemone, taciau turi

praeiti nemazai laiko, kol balso perdavimo (tele-
fonas), garso jrasy (fonografas) technologijos
virsta asmeninémis medijomis.

Pasitlius skirtingas kinetinio vaizdo kon-
cepcijas (individualaus naudojimo kinetoskopas
ir projekcinis kinematografas), laimi kolek-
tyvinio ziaréjimo saliy medijos koncepcija.
Radijas ir televizija tampa namy medijomis,
pratesusiomis pianino, fonografo, teatrofono
tradicija.

Naujosios medijos jsiterpia i susiklosciusia
visuomenés sanklodg. Fonografas sparciausiai
plinta JAV ir Anglijoje, valstybése, kuriose
didZiosios Seimos koncepcija keic¢ia branduoliné
$eima. Jai budingas privatumo aukstinimas,
uzdarumas. Namai tampa Seimos centru. ]
tokios koncepcijos $eimg taikosi radijas ir tele-
vizija, propaguojantys namy kino, namy teatro,
pasaulio tavo namuose idéjas.

Paraleliai populiarinama kolektyvinio
ziaréjimo kino salése koncepcija, sietina su
teatro tradicija. Kito vizualaus reginio stebéjimo
budai: XVIII a. aktoriy ir ziGrovy erdvés nebuvo
atskirtos, véliau atsiranda lozés, kuriose zitirovai
gyvena savarankiska gyvenima. XX a. zitirovai
koncentruojasi j scenoje vykstantj veiksma.
Nebylusis kinematografas primena triuk§mingg
tamsiose kino teatry salése analitikai laiko su-
sidvejinimu erdvéje, virtualiuoju mobilumu, kai
keliaujama, esant nejudrumo biisenoje.

XX a. viduryje namy tvirtovés koncepcija
keic¢ia naujy sieny idéjos. Propaguojamas mo-
bilumas, aktyvus gyvenimo budas. Mobilis
tranzistoriniai radijo ir televizijos imtuvai
leidZia praktiskai realizuoti keliavimo filosofija.

Antrojoje XX a. puséje skaitmeniniy
technologijy plétra sutampa su narcicizmo,
unisekso, jaunystés kulto banga. Indiferentisko
stebéjimo, persvieciamumo tendencijos ska-
tina atverti privaciag erdve, vie$ai komunikuoti
asmeninj gyvenima. Skaitmeniné visuomené
sukuria nauja aktyvy homo numericus tipa,
vieni$iy virtualyjj bastiing, kuris vis maziau
komunikuoja su fiziniu pasauliu. Paradoksalu,
taciau mobilumas ir virtualumas neislaisvina, o
dar labiau pririsa.



SANTALKA: Filosofija, Komunikacija 2011,20(2): 147-158

Literatara

Abraham, N.; Torok, M. 1978. L Ecorce et le Noyau.
Paris: Aubier-Montaigne.

Andriopoulos, S. 2010. Television psychique, in La
television du telephonoscope a yutube. Lausanne,
Antipode, 57.

Barnouw, E. 1990. Tube of Plenty. The Evolution of
American Television. New York.

Baudry, J. L. 1986. The Apparatus: Metapsycholo-
gical Approaches to the Impression of Reality in
the Cinema, in Narrative. Apparatus. Ideology. New
York: Columbia University Press.

Bolter, J. D.; Grusin, R. 1999. Remediation: Unders-
tanding New Media. Cambridge: Mass.: The MIT
Press.

Castells, M. 2005. Tinklaveikos visuomeneés raida.
Vilnius: Poligrafija ir informatika.

Chesnais, R. 2001. Les racines de | 'audiovisuel. Pa-
ris: Economica.

Compiegne, 1. 2011. La societe numerique en ques-
tion. Paris: Sciences humaines editions.

Debray, R. 2001. Les Diagonales du mediologie.
Transmision, influence, mobilite. Paris: Biblioteque
nationale de France.

Debray, R. 2000. Introduction a la mediologie. Paris:
Presse universitaire de France.

Debray, R. 1992. Vie et mort de I'image. Paris: Gal-
limard.

Delavaud, G. 2010. Le dispositif television. Dis-
cours critiques et creation dans les annes 1940—
1950, in La television du telephonoscope a yutube.
Lausanne: Antipode.

Ehrenberg, A. 1998. L individu incertain. Paris:
Hachette.

Eriksen, T. 2004. Akimirkos tironija. Greitasis ir lé-

tasis laikas informacijos amzZiuje. Vilnius: Tyto Alba.

Fellow, A.; Tebbel, J. 2005. American Media History.
Thomson: Wadsworth.

Fidler, R. 1997. Mediamorphosis: Understanding
New Media. Pine Forg- Press.

Flichy, P. 1997. Une histoire de la communication
moderne. Espace publique et vie privee. Paris: La
Decouverte-Syros.

Friedberg, A. 1993. Window Shopping: Cinema and the
Postmodern. Berceley: University of California Press.

Josephe, P. 2008. La societe immediate. Paris: Cal-
mann-Levy.

Jost, E. 2002. L' Empire du Loft. Paris: La Dispute.

Kaufmann, J. C. 2000. Ego, pour une sociologie de
I"individu. Paris: Nathan.

Lacroix, A. 2010. La televiathan. Paris: Flammarion.

Lafrance, J. P. 2009. La televison a [ 'ere internet. Pa-
ris: Saint-Laurent, Septentrion.

Liakhoff, S. 2003. Psy et medias sont-ils compati-
bles?, in Dossiers de I audiovisuel 111.

Manovich, L. 2009. Naujyjy medijy kalba. Vilnius:
Mene.

Mehl, D. 2003. Confessions sur petit ecran, in Sci-
ences humaines. Paris, Juillet.

Mehl, D. 1996. La Television de | intimite. Paris: Le
Seuil, Essais politiques.

McLuhan, M. 2003. Kaip suprasti medijas. Zmogaus
tesiniai. Vilnius: Baltos lankos.

Naughton, J. 2006. Trumpa ateities istorija: interne-
to istakos. Vilnius: Homo Liber.

Peters, J. D. 2004. Kalbéjimas véjams. Komunikaci-
jos idéjos istorija. Vilnius: Lietuvos rasytojy sgjun-
gos leidykla.

Roman, J. 2003. Public et prive: le brouillage televi-
suel, in Esprit 293(mars-avril).

Spegel, L. 2010. La television portable: enquetes
sur les voyages dans 1" espace domestique, in La
television du telephonoscope du yutoube. Lausanne:
Antipodes.

Tisseron, S. 2001. L ‘intimite surexpose. Paris:
Hachette.

Virilio, P. 1998. La Bombe informatique. Paris: Galilee.

Wilkins, J. 1707. Mercury, or The Secret and Swift
Messenger: Shewing How a Man May With Privacy
and Speed Communicate His thoughts to a Friend at
a Distance. London.

157



158 Zygintas Petiulis Erdvés ir mobilumo problema audiovizualinése medijose

SPACE AND THE MOBILITY PROBLEM IN AUDIO-VISUAL MEDIA

Zygintas Peciulis

The evolution of media is fueled by public demand which has resulted in the emergence and growth of new
technologies. For instance, communication technologies are aimed at accelerating the transfer of information
and exploration of new media coding and retention.

This paper questions how modern audio-visual technologies have changed the concept of public and private
space, how media moved the external world to the home area, and afterward began to promote the exportation
of privacy to the public space. These changes relates to the prevailing trends in society.

Keywords: media, audio-visual expression, digital technology, publicity, privacy, mobility and lifestyle.
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